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Chaque jour, les femmes et les hommes du commerce de gros s'engagent a fournir a
leurs clients professionnels, partout en France, les produits dont ont besoin les frangais.


http://www.cgf-grossistes.fr

Le commerce de gros,
un secteur cle de I’economie
francaise
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Les entreprises du commerce de gros, qui emploient en moyenne 50 salariés,
sont présentes dans toutes les filieres de I'’économie, partout en France,
au plus pres de leurs clients professionnels.

Les grossistes s'approvisionnent %

au quotidien...

v aupres des producteurs agricoles frangais dont ils
représentent une source de débouchés importante ;

v aupres des industriels (agroalimentaires,
pharmaceutiques et de sante, automobiles,
industries pour la construction, industries
électroniques, ..) dont ils commercialisent
les produits et & quiils remontent de I'information
sur le comportement du marché.

Les grossistes livrent au quotidien...
v 280000 restaurateurs et collectivites

v 644000 artisans du batiment

v 20000 pharmacies

v 53000 specialistes de I'entretienet de la
maintenance des véhicules automobiles

v 20000 marchands de presse

v et nombre d'autres clients professionnels
et commerces de détail !
Soit plus d1 million de clients professionnels avec

lesquelsils entretiennent des relations partenariales
et pérennes, ol la confiance est le maitre-mot.

FOURNISSEURS
Industriels
Producteurs
Agriculteurs
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GROSSISTES
« Produits agricoles et alimentaires
» Approvisionnement du batiment
TRANSPORT AMONT « Automobile

Externalisé « Santé
 Culture

« Autres produits
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Fonction commerciale:
sélectionner, acheter,
negocier, conseiller,
vendre, proposer des
services, fidéliser, assurer
des débouchés...

Fonction logistique
et transport:
réceptionner, contrdler, gérer,
stocker, préparer, transporter,
livrer, logistique inverse...

S

TRANSPORT
Aval

Livraison via flotte
interne
60000 PL*
200000 VUL*

(m)

Livraison
externalisée via
des transporteurs

A
Achat au comptoir
MIN (Marché d’intérét
national)
etCash &Carry

*PL : Poids lourds
*VUL : Véhicules utilitaires Iégers

(commerces de détail,
cafés etrestaurants,
garages, pharmacies,
marchés...)

(restauration scolaire,
Ehpad, marchés publics
de second ceuvre
dubatiment...)

(professionnels de santé,

hotellerie, distribution
automatique, salons
et événements...)

Le commerce de gros
au croisement d’enjeux sociétaux

Un acteur engagé pour I’emploi

Les entreprises du commerce de gros emploient pres d’un million
de salariés sur tout le territoire. C'est un secteur dynamique quirecrute 33 % de I'emploi salarie
en permanence. Il permet & du personnel avec parfois peu de ducommerce en France
qualifications de trouver un emploi et d’avoir des perspectives 95 % de CDI
d'évolutions de carriére. Les entreprises du commerce de gros sont
en consequence tres actives pour attirer et fidéliser les talents.
Elles investissent eégalement beaucoup dans la formation
professionnelle, particulierement via 'alternance. 20 000 aiternants

1 million de salariés

75 000 recrutements
par an (BMO/France Travail)

Un acteur engagé pour la compétitivité de la production frangaise

Du fait de leur réle central dans 'ensemble des filieres de I'économie, les entreprises du commerce de gros
sont parmi les principaux supports de développement de I'agriculture et des industries francaises.

Bras armé de I'industrie, elles permettent aux industriels de trouver des débouchés sur le marché national,
européen et mondial - elles sont parfois 'unique canal de distribution de la production francaise -

et elles offrent des services logistiques dont I'industrie ne peut se passer. En cela, elles contribuent

ala competitivité des entreprises du pays.

Un acteur engagé pour I'attractivité des territoires o
Les entreprises du commerce de gros sont des acteurs incontournables °

du quotidien des Frangais. Elles sont présentes partout en France, dans ° o
les agglomerations mais également dans les zones rurales. Le maillage Q o 9
territorial des entreprises du commerce de gros, au plus pres de leurs clients
professionnels, est exceptionnellement dense. Elles jouent unréle 0
considérable dans la vie des territoires en approvisionnant au quotidien ¢
les commerces de détail, les cafés-hdtels-restaurants, les pharmacies, Y e 9 Q
les artisans du batiment, les garages automobiles, les collectivités et I'Etat o
pour la restauration collective (hopitaux, écoles, EHPAD...).

Un acteur engagé dans la transition écologique

Les entreprises du commerce de gros exploitent une grande 60000 camions,

varieteé d'entrepots partout en France pour stocker des milliers voire 300 000 VLet VUL

des dizaines de milliers de références dont ont besoin leurs clients encirculation
rofessionnels. Elles disposent également de flottes de véhicules

.p . P .g ) . ; 200 km, tourn¢e

importantes pour les livrer, parfois plusieurs fois par jour. moyenne comprenant entre

Elles sont engagées dans la décarbonation de leur activité, 15 et 20 clients

via 'amélioration de la performance environnementale de leurs

batiments ou le verdissement de leurs transports routiers, 80 % desclients des

grossistes en centre-ville et
centre-bourg

et ce dans une approche qu'elles souhaitent pragmatique et realiste,
en lien avec les pouvoirs publics.




